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Aktivitetsplan 2008 Sverige

Hir nedan kan du se vilka marknadsaktiviteter GTTF planerat att genomféra under det kommande
aret. Manga av aktiviteterna ar beroende av gemensam finansiering och fler kan tillkomma utifrin
de diskussioner vi for, bland annat under Turistdagen.
Som du sakert hort driver GTF ett projekt som kallas DEMA (Destinationsutveckling Nya
Marknader Nya Malgrupper). Inom ramen f6r DEMA kommer ytterligare aktiviteter att
genomforas. Vi stir nu infor ett méjligt samarbete med flera nationella aktorer, som skulle kunna
vixla upp véra insatta medel till en stérre kassa att bearbeta nya marknader och nya maélgrupper
med. Aktivitetskalendrarna kommer att liggas ut pa www.gotland.info och fyllas pa sa fort vi har
beslut om samarbetet, som kallas ”’Swedish Gotland”.
En aktivitetskalender mar ju bast av att vara just aktiv.

Planerade mojligheter for GTF:s medlemmar att synas 1 Sverige under 2008:

1. Samannonsering webb och print

2. Medverkan i trycksaker

4. Missor, events och utstillningar

5. Press och media

6. Tavlingar

7. www. gotland.info

Vill du veta mer om vara aktiviteter och planer?
Kontakta Annamari Thorell pd e-post at@gotland.info
For samtliga aktiviteter giller anmilan via e-post till at@gotland.info


http://www.gotland.info/
http://www.gotland.info/
mailto:at@gotland.info
mailto:at@gotland.info
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Trycksaker
e Gotland 2008 — en av Sveriges storsta turistiska trycksaker. Firdig i sin férsta version januari 2008.
e Se & Go6ra 2008. Firdig mars 2008.
e Barn pi Gotland 2008. Se ”Annonsering print”.

Distribution:

Dagspressbilaga, citka 350 000 ex pa utvalda geografiska marknader i aptil/maj

[Egen pd forfragan, utdelning ”’pé stan” vid strategiska platser och tillfillen

[Turistbyrishopen — samtliga svenska turistbyrder, resebyrder m m under aret. Kpt plats Arlanda, Stockholm,
Helsingborg vid firjeldget.

[Partners under aret

Beriknad budget: Projekten omsluter tillsammans cirka 2 000 000 fr.
\Malgrupp: Aktiva barnfamiljer, WHOPs. Bransch. Media.

Massor och events

Den breda bilden av Gotland stills ut pa
e Travel-missan i Stockholm 24-27 januari samt pa
e TUR-missan i Goteborg 13-16 mars.

Beriknad budget: 150 000 kr. Medfinansiering om minst 50 000 fr per missa behovs for genomforande.
\Mzlgrupp: Bransch. Media. Aktiva barnfamiljer, WHOPs.
e  Gotlandsdagar i G6teborg , Nordstan. Mars.

Beriknad budget: 110 000 kr. Medfinansiering om minst 75 000 kr behovs for genomforande.
\Mlgrupp: Aktiva barnfamiljer, WHOPs. Media.

e Gotlandsdag ”En férsmak av Gotland” i Kungstridgirden, Stockholm. Maj.

Beriknad budget: 150 000 kr. Medfinansiering om minst 100 000 kr behovs for genomforande.
\Malgrupp: Aktiva barnfamiljer, DINKs, WHOPs. Media.
e  Eventuella mindre events pd orter med direktflyg sommaren 2008.
Beriknad budget: 50 000 kr. Medfinansiering om minst 50 000 kr per ort behovs for genomforande.
\Mlgrupp: Aktiva barnfamiljer, WHOPs, DINKSs. Bransch. Media.
e Dessutom planeras broschyrutlige och ”ovintat bes6k” pa intressebaserade missor dir gotlindska
foretag finns representerade, t ex inredning, tridgard, mat och dryck m m
e Tva utstillningsdagar (var och host) pa Stockholm Visitors Boards byra i Kungstridgarden.
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Press och Media

GTF arbetar kontinuerligt och strategiskt med press och media. Fokus ligger alltid pa vira profilomraden
(se marknadsplan). Pa regioner med nya férbindelser kommer evenemangs- och informationsutskick ske
kontinuerligt.

[Planerade utskick:
e Tackpress (tex branschtidningar)
e  Specialpress utifran specialintressen hos vira malgrupper (Aktiva barnfamiljer, DINKs och WHOPs)
e Dagspress, radio, tv
e Lokalpress utvalda platser

Beriknad budget: Egen arbetsinsats + 20 000 kr + insals fran medfinansidrer som avgor bur mdnga journalistbesik och —utskid
genomforas.
\Mlgrupper: Aktiva barnfamiljer, DINKs och WHOPs. Bransch.
IAndra planerade PR-aktiviteter:
e  Tivlingar: malgrupps- och kanalanpassade i samband med t ex strategiska boksldpp, filmpremiirer,
tv-sindningar, artiklar etc.

Beriknad budget: Egen arbetsinsats + 50 000 kr + insats fran medannonsirer som aygor kampanjens storlek.
\Mzlgrupper: Aktiva barnfamiljer, DINKs och WHOPs.

Webb

www.gotland.info atbetas just nu om for att kunna méta vara besékares krav och 6nskemadl pé bista sitt.
Trafik till sidan drivs med annonsering och linkar frin strategiska webbplatser.

e Egen webb tematisering pa drstid och profilomriden

\Mzlgrupper: Aktiva barnfamiljer, DINKs och WHOPs. Bransch. Media.
Beriknad budget: Egen arbetsinsats + 50 000 kr

e Annan webb — identifieras och kontaktas strategiska webbplatser. Aven hir arbetar vi utifran
produktomriden och kundernas intresseomraden, ofta med nira koppling till de artiklar vi vet kommer att

\Mzlgrupper: Aktiva barnfamiljer, DINKs och WHOPs.
Beriknad budget: Egen arbetsinsats + 150 000 kr

e  Samannonsering pa webb med tematiska kampanjsidor kommer att genomféras om intresse finns frin
medlemsféretagen. Erbjudanden sidnds ut per mail baserat pé vilka produktpresentationer féretagen valt

att ligga pd www.gotland.info

\Mzlgrupper: Aktiva barnfamiljer, DINKs och WHOPs:.
Beriknad budget: Egen arbetsinsats + 50 000 kr + insats fran medannonsirer som aygor kampanjens storlek.

Annonsering - print

e  Bilaga i tidningen ”Barn i stan” som distribueras via férskolor, bibliotek, virdcentraler, museer, biografer
premiumbutiker etc i StorStockholm. Sirtryck “Barn pa Gotland” som distribueras pa missor,
events och lokalt pa 6n. Bilaga i 75 000 + 10 000 ex. Utkommer april 2008.

Beriknad budget: Omsiuming 115 000 kr
e  Ev partnerannonsering om intresse finns fran gotlindsk sida. Under 2007 pabé&rjades
mailutskick med direkta erbjudanden till GTFs medlemsféretag om gemensam annonsering med paket
under medlemmens eget varumirke. Ex pd malgrupper: skolresor (malgrupp=aktiva barnfamiljer),
bussgruppresor (milgrupp= WHODPs), blivande brudpar (malgrupp=DINKs) osv.

Beriknad budget: Egen arbetsinsats + 50 000 kr + insats fran medannonsirer som aygor kampanjens storlek.
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IAktiviteter ad hoc kommer forstas att forekomma under aret.
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