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Sammanfattning

Gotland Grand National (GGN) genomfors arligen pa Alla Helgons dag. Det ar ett
endagsevenemang som lockar ca 2000 taviande och ca 4000 askadare fran stora delar
av Sverige och fran utlandet. GGN ses av manga som en av de tuffaste idrottsliga
utmaningarna i Sverige.

Pa uppdrag av Gotlands Turistférening genomforde Turismens Utredningsinstitut en
undersokning bland besokarna (forare/mekaniker och askadare) till arets GGN (3
november). Data baseras pa 280 intervjuer som genomférdes via telefon 4-6 november.

GGN lockade relativt unga besokare, snittaldern uppgick for alla intervjuade och deras
resesallskap till 29 ar. 70% av besokarna var bosatta utanfor Gatland. De flesta turister
kom fran foljande 1an: Stockholm, Vastra Gotaland, Orebro lan, Ostergotland samt
Uppsala lan. De allra flesta turister som besokte GGN 6vernattade och bodde framst pa
hotell eller i hyrd stuga/lagenhet. | genomsnitt konsumerade varje tillrest bestkare varor
ol?h tjaénstﬁr for 999 kr per dygn. Sammantaget uppgick vardet av besokarnas konsumtion
till 14,8 mkr.

Tva av tre hade besékt GGN tidigare, varav majoriteten ett flertal ganger. GGN dr ett
evenemang man dterkommer till. En dvervégande majoritet av rets besokare tror att de
kommer att besoka Gotland vid fler tillféllen i framtiden. GGN fick dverlag hoga
genomsnittliga betygsomddmen av besokarna. Helhetsomdomet av GGN var 6,1 pa en
sjugradig skala. Helhetsintrycket av Gotland 1ag p& samma niva. Vi kan notera att
gotlanningar &r i hdgre grad positiva till GGN och Gotland &an vad tillresta r.



- Syfte och Metod
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Syftet med undersokningen var att kartlagga besokarna pa GGN samt att berakna
evenemangets turistekonomiska omsattning.

Metod

* Personlig rekrytering av besokare 3 november
» Telefonintervjuer med forare/mekaniker/askadare 4-6 november
» Totalt antal genomfdrda intervjuer/urval: 280

Den personliga rekryteringen gick till pa det viset att askadare till evenemanget valdes ut
slumpmassigt pa olika evenemangsomraden. Dessa tillfragades om de ville delta i en
telefonundersokning dagen/dagarna efter evenemanget. Namn och telefonnummer
samlades in. Forare och mekaniker kontaktades slumpmaéssigt utifran ett telefon-
nummersatt utdrag fran anmalningsregistret. Da det visade sig att antalet askadare som
rekryterades pa plats inte var tillrackligt, fragade vi aven forare och mekaniker om de kénde
till nAgon som besokt GGN i egenskap av askadare som vi senare kunde kontakta.
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Nedan redogdrs for nagra centrala begrepp i undersokningen.
« Evenemanget. Med evenemanget avses Gotland Grand national (GGN).

« BesoOkare GGN. Med bestkare pa evenemanget avses de personer som
bevistade GGN i egenskap av askadare, mekaniker eller forare. For att
uppskatta det totala antalet bestkare pa evenemanget utgick Turismens
Utredningsinstitut fran besoksuppgifter dver salda entrébiljetter till GGN
samt uppgifter om deltagarantal*.

« Turist. Det finns en mangd olika definitioner av vad som &r en turist. |
denna undersokning betraktas personer boende utanfr Gotlands 1an som
turister. Nar begreppet turist anvands i fortséattningen asyftas personer
som bor permanent utanfor Gotlands [&n men som bevistat GGN.

*Kélla: organisationen for GGN
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Kénsfordelning 35%
30% -
25% 1 23%

Genomsnittlig alder pa

besdkarna

29 ar

0-12 13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ar Ej
ar svar

6
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Antal personer i resesallskapet

30%

20% -

10% -

20%

Medelvérde 6,5 personer

0
21% 22%

4 59 pers  9eller flera
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Gotlan-
ningar
30%

Turister
70%
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STOCKHOLM

VASTRA GOTALAND

OREBRO

OSTERGOTLAND

UPPSALA

SODERMANLAND

VARMLAND

VASTMANLAND

DALARNA

GAVLEBORG

JONKOPING

VASTERNORRLAND

OVRIGA LAN

27%

0% 10% 20%

30%
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40%

30%

20%

10%

0%

Senaste 1-3 1-3
veckan

31%

0%

7-11 1-2ar  >2a  vetg

veckor manader manader manader sedan  sedan
sedan sedan sedan

sedan
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Slakt/Vanner 29%

29%

Egen kdnnedom

Internet

Tidning/tidsskrift

Motorklubb

TV

Annat

Ej svar

0% 20% 40%
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Besokt evenemanget tidigare ar?

40%

30%

20%

10%

0%

Antal ar som man tidigare hade besokt evenemanget

33%

1&r 2& 3ar 4ar 5ar 6-10ar 10+ar
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Gotland

Besoka
slakt&vanner
1%

Semester
1%

GGN askadare
30%

GGN
forare/mekaniker
68%
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INSTITUT tl I I G Otl an d Skala 1-5: 1= Inte alls troligt, 5= Mycket troligt

BesOka Gotland igen?
100%

Har du varit pa Gotland tidigare?

86%

80%

Nej 11%

60% -

Ja 89%
40% -~

20% -

10%

0% -
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Dagar Natter

3,3 dagar 2,3 nétter

fri camping

hyrd 10%
Antal natter  Procent
0 0%
1 9%
hotell 2 54%
31% )
slaktvanner 3 30%
15% 4 4%
annat/ej svar 0
3% 5 1%
egen stuga/ vandrarhem 6 0%
lght org.camping 9%
5% 4% 7 1%
8 eller fler 1%
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Aspekt

Helhetsintryck Gotland som
evenemangsdestination

Helhetsintryck GGN

Tillganglighet/transport

Informationen som gatt ut om GGN

Programinnehall under GGN

Service/bekvamligheter

U Betygssattning GGN (allmant)

Skala 1-7: 1= Mycket daligt, 7= Mycket bra

Medelbetyg

Samtliga Gotlanningar Turister
6,2 6,6 6,0
6,1 6,2 6,0
5,6 5,9 5,4
5,4 58 5,1
53 5,4 53
51 5,3 5,0
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U Betygssattning GGN (allmant)

TURISMENS .
UTRNenror detaljerad
Helhetsintryck av Gotland som Helhetsintryck GGN
50% evenemangsdestination
° 51% 60%
41%
40% 40% 36%
20% 20%
1% 1% 1% % 0% S 1%
0% T T T 0% I
1 2 3 4 5 6 7 vet 1 2 3 4 5 6 7 vet
ej ej
Tillganglighet/Transport Information om GGN
60% 60%
40% 33% 40%
27% 24% 0
20% 20%
0% - 0% A

1 2 3 4 5 6 7 vet
ej
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U Betygssattning GGN (allmant)
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UTRETes detaljerad forts.

Programinnehallet Service och bekvamligheter
60% - 60% -

40% - 40% -

24% 23% 25% 24%

20% 20%

0% 0%
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U Betygssattning GGN (specifikt)

TURISMENS
UTREDNINGS .
INSTITUT Skala 1-7: 1= Mycket daligt, 7= Mycket bra

Medelbetyg

Anmalan (teknik, information etc)

Inbjudan (innehall etc)

Valkomnandet till Gotland

Valkomnandet till tavlingsomradet

Resebokningen

Statusen pa prisutdelningen

Kvéallsmiddagen pa prisutdelningen
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Ul Betygssattning GGN (specifikt)

TURISMENS

UTRETe: detaljerad

80% Anmalan (teknik, information etc) Inbjudan (innehall etc)
i 80%
60% 60%
40% 39% 0% 37%
20% 20%
0% 1% 1%
0% - 0% o>
1 2 3
Valk det till Gotland Valkomnandet till tavlingsomradet
alkomnandet till Gotlan
80% 80%
60% 60%
40% 40%
23% 23% 24% o30p 24% 28%
20% 0 20%
6 gy 3% 8%
0% - 0% -

1 2 3 4 5 6 7 vet
ej




TURISMENS .
UTREees detaljerad forts.
Resebokningen
80% -
60% -
40%
28% 5406
046 4
20% % 6% 7% 6% 10% 2%
0%
1 2 3 4 5 6 7 \vet
ej
Kvéllsmiddagen pa prisutdelningen
80% -
62%
60% -
40% -
20% - 10% 11%
4% 20 3% O i
0% -

80%

60%

40%

20%

0%

Ul Betygssattning GGN (specifikt)

Statusen pa prisutdelningen

56%
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Ul Uppfattning om deltagaravgift GGN
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Bas: Forare (n=107)

32%

1 billigt 2 3 4 5valdigt vet €]
dyrt
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turisternas konsumtion

Den turistekonomiska omséattningen omfattar vardet av turisternas konsumtion under sin
vistelse pa Gotland. Omséttningens storlek bestdms av antal turister, deras
dygnskonsumtion samt deras vistelselangd pa Gotland. Omséttningen inkluderar bara
den konsumtion som sker pa Gotland. Kostnader for resor till/fran destinationen ingar
saledes inte.

Tva turistekonomiska omsattningar har beraknats, generell och specifik omsattning. |
den generella omséttningen ingar samtliga tillresta besokares konsumtion medan den
specifika omsattningen omfattar de besGkare som angivit Gotland Grand National som
det huvudsakliga skélet till vistelsen pa Gotland.

Gotland Grand National &r ett endagsevenemang, dar konsumtionen under I6rdag kvéll

inte bor eller kan betraktas som representativ for hela vistelsen inom vissa utlaggsposter
(nGje, restaurang, lokala transporter). Vi har i vara berakningar justerat for detta.
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UTREDNINGS Genomsnittlig konsumtion per
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Bensin inkl b

vl Svri Logi 288 kr
Entréer GGN ta\éLl/ng O\llg/lgt J
1% 0 0 Restaurang/café 159 kr
Ovr. Entréer :
204 NOje & Uteliv 87 kr
Logi Shopping 137 kr
Livsmedel 29% Livsmedel 127 kr
13%

Lokaltransporter 19 kr
Entréer GGN 10 kr
Entréer/biljetter 19 kr
Shopping Bensin inkl tavling 131 kr

0, -
15% Ovngt 22 kr
Konsumtion per person 999 kr

Lokala Noje/Uteliv Resf;‘j/rang och dyan P
transporter 9% ’
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Generell

Turistekonomisk omsattning

Faktorer som paverkar den

turistekonomiska omsattningen

under hela vistelsen pa Gotland**

Totalt antal besdkare GGN* Ca 6 400
Turistandel pa GGN 70 %
Turisternas genomsnittliga konsumtion

g J 3297 kr

Generell

turistekonomisk

omsattning
14 800 000 kr

*Kélla: Organisationen for GGN

** Beraknad utifran vistelselangden 3,3 dagar och 2,3 natter
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Specifik

Turistekonomisk omsattning

Faktorer som paverkar den specifika

turistekonomiska omsattningen

Totalt antal besokare GGN* ca 6400
Turistandel pa GGN 70 %
Turisternas genomsnittliga konsumtion

: He 3207 kr
under hela vistelsen pa Gotland**
Andel turister med GGN som primar 98 %

anledning till vistelsen

*Kélla: Organisationen for GGN

** Beraknad utifran vistelselangden 3,3 dagar och 2,3 natter

Specifik
turistekonomisk
omsattning

14 500 000 kr
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