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Sammanfattning

For snart 40 ar sedan holl Olof Palme sina numer berémda tal fran ett lastbilsflak 1 Visby. Fler partiledare sag
sa smaningom fordelar med att finga en publik 1 Visby under sommaren och det som kom att bli kint som
Almedalstalen har utvecklats till Almedalsveckan. Sedan borjan av 1980-talet har talen kompletterats med
seminarier, kurser och allmant “nitverkande”. Fran mitten av 1990-talet har de politiska partierna fatt
sillskap av andra intresseorganisationer som forlagger méten och lobbying-aktiviteter till denna julivecka pa
Gotland. Arrangorer av Almedalsveckan dr de politiska partierna och Gotlands kommun.

Antalet arrangemang har vuxit kraftigt sedan dess och 2007 omfattade Almedalsveckan 462 programpunkter,
som drygt 200 organisationer arrangerar, 4 900 personer deltog och av dem oOver 300 ackrediterade
journalister som bevakade.

Pa uppdrag av Gotlands Turistforening och i samarbete med Gotlands kommun genomférde Turismens
Utredningsinstitut en undersokning bland besékarna till Almedalsveckan. Data baseras pa 237 intervjuer som
genomfordes pa plats i Visby 8-11 juli.

Almedalsveckan lockade en medelilders publik och snittaldern uppgick till 46 ar. Knappt nio av tio besckare
var bosatta utanfér Gotland och de flesta turister kom fran foljande lin: Stockholm, Vistra Goétaland och
Skane. De allra flesta turister som besokte Almedalsveckan Gvernattade och bodde frimst i stuga/ligenhet
samt hotell/pensionat.

° Majoriteten hade besokt Almedalsveckan tidigare och bestimde sig mellan 1-2 ar innan evenemanget att aka.
Almedalsveckan fick i genomsnitt hoga betyg och nistan samtliga arrangbrer var ndéjda med sina

TURISMENS arrangemang. I genomsnitt konsumerade varje besékare varor och tjanster f6r 1 109 kr per dygn. 9
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Syfte och metod

Arets Almedalsvecka i Visby pagick 8-14 juli och bestod av ett program med 462
programpunkter 1 form av seminarier, kurser, debatter, tal mm. Programmet
organiserades av drygt 200 arrangérer, en oknmg med ca 25 organisationer jamfort
med det tidigare rekordaret 2006, som aven var ett valar. Almedalsveckan som helhet
besoktes av ca 4 900* personer som tog del av aktiviteter i programmet. Utéver dessa
lockade talen 1 Almedalen fler askadare fran den vidare allmanheten. Det totala antalet
personer som lyssnade till talen var ca 7350 personer, fordelat pa 7 kvallar.**

Turismens Utredningsinstitut genomférde 8-11 juli en undersékning bland besokarna
pa Almedalsveckan med syfte att kartligga besOkarnas profil och asikter samt att
berikna den turistekonomiska omsittningen till f6ljd av evenemanget.

Personliga intervjuer genomférdes med besOkarna inom det omrade i Visby dir
majoriteten av aktiviteterna relaterade till Almedalsveckan pagick. Totalt tillfragades
306 personer varav 237 personer valde att delta 1 undersokningen, vilket gav en
svarstrekvens pa 77%.

Definitioner
Besokare - person som deltog 1 nagon aktivitet 1 Almedalveckans program som
° journalist, arrangor, fortroendevald eller deltagare
Turist - besokare bosatt utanfor Gotlands kommun.
TURISMENS
UTRE Eﬁ?ﬁg S * Kélla: Gotlands kommun [ bearbetning av Turismens Utredningsinstitut
INSTITUT™

** Kdilla: Polismyndigheten Gotland



Kodns- och aldersférdelning

Kvinnor
47%
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Diagrammen ovan visar kéns- och aldersférdelningen bland samtliga besékarna i ressillskapen till
Almedalsveckan. Konsférdelningen bland besckarna var relativt jamn med 53% min och 47%
kvinnor.

Almedalsveckan attraherar generellt en aldre publik med mer dn halften av besékarna fyllda 45 ar
eller dldre (59%) och medelaldern uppgick till 46 ar.*

Nira tva tredjedelar av besokarna till Almedalsveckan besokte evenemanget sjilva (70%), medan
° 18% kom 1 sidllskap om tvd personer. Den genomsnittliga sillskapsstorleken uppgick till drygt 1
person (1,4 personer).
TURISMENS
THE SWEDISH RESEARCH 5
UIREDNINGS * Medelalder for respondenter var 47 dr. Y ngsta respondenten var 18 ar.
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BesOokarnas hemlan

Stockholm
Gotland
Vastra Gotaland
Skane 4%
Uppsala [ 3%
Ostergotland [l 3%
Orebro M 3%
Dalarna [ 2%
Sodermanland [ 2%

Gotlanningar
13%

Halland [] 1%
Jonkoping [l 1%
Turister
Kalmar | 1% 87%

Kronoberg {1 1%
Vasternorrland ] 1%
Vastmanland [l 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Diagrammet visar fordelningen bland besokare vad det galler hemlin. Drygt halften av
besokarna till Almedalsveckan var hemmahorande 1 Stockholms lin och 13% var boende pa
Gotland. En dryg tiondel av besokarna var bosatta i Vistra Gotaland och Skane (8% respektive

4%).

Knappt nio av tio besékare var turister, dvs. bosatta utanfér Gotlands kommun och lin (87%).



Kannedom om arrangorer

Nei De som svarade ja pa frigan om man vet vilka som
€

109% arrangerar Almedalsveckan fick ocksi med egna
0

ord nimna de organisationer de trodde var
arrangorer. De flesta av dessa trodde att Gotlands

kommun sjilva arrangerar evenemanget (63%)
medan 16% hade ritt information, dvs att
Riksdagspartierna 1 samarbete med Gotlands
kommun arrangerar Almedalsveckan. Foljande svar

gavs:
* Gotlands kommun 63%
* Riksdagspartierna + Gotlands kommun  16%
* Gotlands kommun + annan organisation 7%
Alla besokare till Almedalsveckan fick en " Politiska partier 1 allmdnhet o 7
inledande friga om de trodde sig veta vilka Andra organisationer eller ndringsliv 4%
som dr arrangérer av  Almedalsveckan.  * Lokal turistorganisation 3%
° Fordelningen hir var ganska jamn med 56%
av besOkarna som sade sig ha kinnedom om
TURISMENS organisationerna bakom evenemanget.
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Primara informationskallor

Diagrammet till vinster visar vilken
informationskilla som besckarna primart
anvint sig av for att fa information om
Almedalsveckan.

Hilften av besckarna uppgav att de hade
egen kinnedom om evenemanget (50%)
och 28% hade fatt information genom
pressen. Andra informationskillor som
hade anvints var Internet (6%), (TV
(3%), slakt och vanner (1%). Pa grund av
att andelen f6r bloggar var mindre an 1%
illustreras de inte 1 diagrammet.

En  dryg tiondel hade frimst fatt
information via en annan kalla och det
var frimst genom arbetet och kollegor
som nimndes inom denna kategori.



Tidigare besoOk

Den stora andelen av besokare till
Almedalsveckan som hade egen kinnedom
om evenemanget hinger samman med den 40% 29%

stora andel som dr A4terbesokare till 23% 20%

) . 20% A %
Almedalsveckan och dirmed forlitar sig till ’ ] . % 6%
i 0% | - I l

sina  erfarenheter och kunskap om

60%

evenemanget. Hela 71% svarade att de hade
besokt Almedalsveckan tidigare.

De som hade besokt Almedalsveckan tidigare fick
ocksda uppge hur manga ar de besokt evenemanget
tidigare. Diagrammet ovan illustrerar utfallet for
gruppen aterkommande besokare. I genomsnitt hade
de dterkommande besokarna varit pa Almedalsveckan
knappt 4 ganger tidigare.

Totalt var alltsd ca en tredjedel forstagangsbesokare,

en tredjedel nya aterkommande, dvs. besokt

° Almedalsveckan 1-2 ginger tidigare ar. Resterande

tredjedel 4r  trogna  besokare som  besokt
arrangemanget minst 3 ganger tidigare.

TURISMENS 71% 9
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Beslutstillfalle

60%
50%
40%
30%
20%
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0%

49%

Senaste 1-3 1-3 4-6 7-11 1-2ar Meran?2
veckan  veckor manader manader manader sedan &rsedan
sedan sedan sedan sedan

Majoriteten av besékarna till Almedalsveckan idr inte bara aterkommande, de bestimmer sig ocksa
langt 1 forvag for att resa till Gotland. Tre av tio besokare hade beslutat sig for at besoka evenemanget

det senaste kvartalet. Ungefir tva av tio besOkare tog sitt beslut ca ett halvar upp till ett ar i forvag.
Majoriteten (51%) bestamde sig dock, troligen vid foérra arets besok, att de skulle bescka
Almedalsveckan 2007.
A 10
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Aktivitetsgrad

100%

80%

60%

40%

20%

0%

80% _ 83%

sbn  man tis ons tors fre lor

—=— Besoksdagar == Programpunkter

Den groéna linjen 1 diagrammet till
vanster visar vilka dagar besokarna till
Almedalen tog del av aktiviteter som
ingick 1 programmet. Hogst
aktivitetsgrad var 1 borjan av veckan
under madndagen, tisdagen och
onsdagen med omkring 80% av
besokarna som uppgav att de deltog 1
schemalagda aktiviteter dessa dagar.

Detta monster stimmer vil Gverens
med det wutbud av schemalagda
aktiviteter som fanns i programmet for
Almedalsveckan 2007, som illustreras
av den bla linjen 1 diagrammet.

Majoriteten  av ~ bes6karna  till
Almedalen deltog i 2-4 aktiviteter per
dag under sin vistelse (60%).

I genomsnitt deltog besokarna i 24
schemalagda aktiviteter per dag.

11



Besoksgrupper

. 0,
Journalist Annan 4%

2%

I genomsnitt deltog 10
Deltagare personer fran varje
49% arrangorsorganisation.

Arrangor
45%

De intervjuade besckarna fick ocksa fragan i vilken egenskap de besckte Almedalsveckan och
det var en jamn fordelning mellan deltagare och arrangérer (49% respektive 45%). Med
deltagare menas de som tar del av aktiviteterna i programmet under Almedalsveckan medan
arrangOrer har ansvar fOr eller bidrar till en eller flera programpunkter. En mindre andel av de
intervjuade besokarna var journalister (2%) eller andra besokare (4%). De senare var frimst
turister som inte besokte Gotland 1 specifikt syfte att ta del av Almedalsveckan men dndé hade
° blivit intresserade av niagon aktivitet.

TURISMENS Arrangorerna fick ocksid uppge hur minga personer som deltog i Almedalsveckan 2007 fran

UTREDNINGS deras organisation. I genomsnitt deltog 10 personer fran varje organisation.

INSTITUTE OF TOURISM
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Arrangorernas framtida
medverkan

Trolig framtida medverkan Intresse fér Gotland som métesplats

80% 72% 80%
Medel 4,7
60% A 60% 1+ Medel 3,9
43%
40% 40%
20% 20%
0% A 0% -
1 2 3 4 5 vetegj 1 2 3 4 5 vetej

Alla intervjuade arrangorer fick ocksia frigor om organisationens kommande medverkan 1
Almedalsveckan. De fick uppskatta pa en skala fran 1 till 5 hur troligt det ar att deras
organisation kommer att medverka i Almedalsveckan framover och hur intressant Gotland ar
som motesplats vid andra dllfillen (”1” motsvarade inte alls troligt/intressant” och ”5”
motsvarade “mycket troligt/intressant”).

Majoriteten av arrangorerna bedomde det som mycket troligt att de skulle atervinda som
arrangorer under Almedalsveckan 1 framtiden (72%). Detta visar ocksa det hoga medelvardet pa
(4,7). En mindre andel diremot ansdg att Gotland var mycket intressant som motesplats dven
vid andra tillfillen (43%), vilket ocksa avspeglas i det ligre medelvirdet (3,9).

13
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Arrangorernas nojdhet

Alla intervjupersoner som uppgav att de
besokte Almedalsveckan i egenskap av
arrangorer fick fragan om de var ndjda
med deras arrangemang under veckan.
Nistan samtliga var néjda (98%).

Inte nojd
2%

98%

Arrangorerna fick ocksd med egna ord beritta
vad, om nagot, som skulle kunna férbittras pa
Almedalsveckan. Aspekter av evenemanget
som beh6vs forbittras och andra kommentarer
gavs av 39 utav de 103 intervjuade
arrangorerna. Det man var minst n6jd med var:

* Boende. For dyrt och svart att fa tag pa
boende (13 respondenter).

* Information. Svart att 6verblicka. Stor
informationstavla och programmet i annan
form foreslas (13 respondenter).

* Organisation och service. Bittre
koordinering mellan seminarier och mer
struktur pa omradet (9 respondenter).

e Transport och infrastruktur. Bittre
parkeringar, lokala transporter och
punktligare flyg (5 respondenter).



Betygssattning Almedalsveckan

Alla intervjuade besOkare fick betygssatta
Medelbetyg olika aspekter av Almedalsveckan 2007.
Aspekterna bedoémdes pa en sjugradig skala
diar 71”7 motsvarade “mycket daligt” och

Aspekt Samtli <463 >463
°pe s “ “ ”7” motsvarade “mycket bra”.
, L Tabellen  till  vanster  visar  den
Helhetsintryck Gotland 6,3 6,3 6,3 genomsnittliga  betygssittningen,  dvs

medelbetyget for varje aspekt. Hogsta
Programinnehall 6,0 59 6.0 betyg 1 genomsnitt fick helhetsintrycket av
Gotland som evenemangsdestination, foljt
av programinnehallet och helhets-intrycket
6,0 6,0 6,0 av Almedalsveckan . De yngre besckarna
(<46ar) var nagot mer negativa till service
och  bekvimligheter =~ samt  utgiven
Service/bekvimligheter 5,8 5,6 5,9 information, jimfort med de ildre (>464r).
Oavsett alder var besOkarna minst néjda
med mojligheterna att hitta boende.

Helhetsintryck
Almedalsveckan

Tillganglighet/ transport 5,5 5,5 5,5
S Information 5,5 5,4 5,6
° Mojlighet att hitta logi 4,5 4.5 4.4
R L 15
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Betygssattning Almedalsveckan

detaljerad

Helhetsintryck av Gotland Helhetsintryck Almedalsveckan*

60% S7% 60%
38%
40% 40% i
20% 20%
o 1% 1% 1% 1% 1%
0% == 0% A
1 2 3 4 5 6 7 vt 1 2 3
ej
Programinnehillet
60% 60%
38%
40% - 40%
20% 20%
0% 0% 1%
° 0% T T T 0% -
1 2 3
TURISMENS
THE SWEDISH RESEARCH 16
q%&g{?gé%%s *Pa grund av avrundning uppgar summan till 102%. Betygen 1-3 dr 0,5% men redovisas som 1% i diagrammet, vet ¢j” som dr 9,7%

men redovisas som 10%
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12%

6%

Betygssattning Almedalsveckan

detaljerad forts.

Moéijlighet hitta boende
60%

40%
24% 25%

20%

13% 12% 110
11% go,

0% -

De aspekter som hade storst andel betyg 7 eller 6 var
helhetsintrycket av Gotland som evenemangsdestination (78%),
helhetsintrycket av Almedalsveckan (64%) samt programinnehallet
(59%). Aven om besokarna var mindre néjda med information som
gatt ut om Almedalsveckan och moijligheter att hitta boende var
inda nojdhetsgraden Gverlag hég. Andelen vet ej dr relativt stor
gillande transport och boende. En férklaring kan vara att det 1 stort
sett 4r gangavstand 1 Visby. Anledning till att manga hade svart att
betygssitta boendefrigan kan dels vara att man inte bokat sitt
boende sjilv, dels att man bott i eget boende eller hos slikt/vinner.
I 6vrigt kan det tilliggas att resultatet indikerar att kvinnor hade
hégre no6jdhetsgrad dn  min gillande informationen om
Almedalsveckan samt helhetsintrycket av Gotland.

17



Farja + bil
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40%

60%

Transportmedel till Gotland

O Turister <46 ar O Turister > 46ar @ Samtiga turister

Alla  turister, dvs de bosatta utanfor
Gotlands kommun fick uppge deras
huvudsakliga transportmedel till Gotland
under Almedalsveckan. Det vanligaste
transportmedlet till Gotland var med firja
och egen eller hyrd bil (51%), foljt av flyg
(29%). En mindre andel hade rest som
passagerare utan fordon pa firjan (14%)
eller med buss pa farjan (4%). Ett fatal
personer hade tagit egen bat till Gotland
(2%). Totalt anlinde 69% av alla turister
som besokte Almedalsveckan med firja till
Gotland, jamfért med 29% som kom med

flyg.

De ‘’yngre’ turisterna flég 1 stOrre
utstrickning an de ’idldre’ medan det var
Ovanligare med Firja+bil bland de ’ildre’
jamfort bland de ’yngre’.

18



Turisternas primara anledning
till vistelsen pa Gotland

19% 1%

0

B Arbete med Almedalsveckan

[J Almedalsveckan
42% [J Semester

[0 Arbete

M Besoka slakt/vanner

41% B Annat

Alla turister, dvs de bosatta utanfér Gotland fick fragan om deras primira anledning till att vistas pa

Gotland. Majoriteten angav Almedalsveckan som huvudsakliga skal till deras besék. De mer aktiva

besokarna fran olika organisationer befann sig pa Gotland for att arbeta med olika programpunkter
under Almedalsveckan (42%) medan 41% var dir f6r att delta 1 Almedalsveckan generellt. En dryg

° tiondel passade pa att besoka Almedalsveckan under deras semester (12%) och ett fatal var i jobbet
men inte specifikt som deltagare i Almedalsveckan, som bl a journalister (3%).

TURISMENS

THE SWEDISH RESEARCH 19
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Dagsbesok vs. overnattning

Dagsbesdkare
5%

Overnattande
besokare
95%

De turister som besokte Almedalsveckan fick ocksa uppge om de 6vernattade eller enbart var pa
Gotland 6ver dagen. Nastan samtliga turister stannade minst en natt pa Gotland i samband med
. Almedalsveckan (95%). De som besokte Almedalsveckan 6ver dagen (5%) var fraimst boende i

: Stockholm med omnejd och som reste till Gotland med flyg. 1 genomsnitt stannade de
° Overnattande turisterna 5,4 dagar och 4,4 nitter i samband med Almedalsveckan, inklusive
ankomst- och avresedag.

TURISMENS

THE SWEDISH RESEARCH 20
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Boende

B Samtliga turister O Arrang0Grer O Deltagare

60%
41%
0f -
40% - 36% S
0,
o 28%
22%
20% A 16%
12%
109 8%
6% s, 6% 6% 6% 6% (% 6% 7%
%
" HENZnl mnl B
O% — T T T : T T T
Hotell/pensionat Hyrd Egen Camping Slakt/vanner  Vandrarhem Annat

stuga/lagenhet stuga/lagenhet

De 6vernattande turisterna tillfrigades ocksa om deras boende pa Gotland i samband med Almedalsveckan.
Drygt en tredjedel bodde pa hotell eller pensionat (36%) och 28% hade hyrt stuga/ligenhet. Resterande, en

S dryg tredjedel, bodde i antingen egen stugan/lght, camping, hos slikt/vinner, pid vandrarhem eller hade
annat boende. Bland de som svarade annat fanns bl a de med boende pa bat. Totalt t6r de Gvernattade
turisterna, bodde 48% kommersiellt, dvs. pa Hotell, Vandrarhem eller Camping.

Knappt var tredje arrangér bodde pa hotell, motsvarande andel bland deltagarna var 41%. Arrangbrerna

TURISMENS 6vernattade i hyrd stuga/ligenhet samt pd camping i hégre grad dn vad deltagarna gjorde. 21
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Turistkronan/dygn

Lokala Bif;/sm Ovrigt Genomesnittlig konsumtion per
transporter ’ 2% person och dygn

Livsmedel .
A% Logi 527 kr
Shopping Restaurang/café 295 kr
6%
~ Noje & Uteliv 86 kr
Noje&Uteliv Logl :
8% 4% | Shopping 64 kr
Livsmedel 49 kr
Lokala transporter 25 kr
Restaurang Entréer/biljetter 5 kr
21% .
Bensin 39 kr
Ovrigt 19 kr
Konsumtion per person 1 109kr
och dygn
Cirkeldiagrammet ovan visar hur turisternas konsumtion fordelar sig mellan olika konsumtionskategorier.
Den genomsnittliga konsumtionen per turist och dygn uppgick till ett virde av 1 109 kr. Den storsta delen av
deras konsumtion, nistan hilften, gick till boende. Bland de turister som 6vernattade var det ungefir en
tredjedel som 6vernattade pa hotell/pensionat, tva av tre turister bodde som regel billigare 4n hotellgisterna.
Nist efter logi lade turisterna pengar pa mat och dryck i form av restaurang- och cafébesok. Trots en hog
SORISHERS andel kommersiellt boende spenderades det relativt mycket pa livsmedel, vilket kan ha att géra med att
(e evmanreRu boende med sjilvhushall i stuga/ligenhet var vanligt. Kategorin ndje & uteliv var den tredje 22
"NSTTUT storsta konsumtionskategorin och utgjorde 8 procent av turistkronan per dygn.



Turistekonomisk omsattning

turisternas konsumtion

Den turistekonomiska omsittningen omfattar virdet av turisternas konsumtion under sin vistelse
pa Gotland. Omsittningens storlek bestims av antal turister, deras dygnskonsumtion samt deras
vistelselingd i Gotlands kommun. Omsittningen inkluderar bara den konsumtion som sker i
kommunen. Kostnader for resor till/frin destinationen ingar siledes inte.

Tva turistekonomiska omsattningar har berdknats, generell och specifik omsittning. I den
generella omsittningen ingar samtliga tillresta besokares konsumtion medan den specifika
omsattningen omfattar de besokare som angivit Almedalsveckan och arbete med Almedalsveckan
som det huvudsakliga skilet till vistelsen pa Gotland.

Antal bestkare, Almedalsveckan* 4 900 personer

Turistandel 87 procent

Turisternas vistelsekonsumtion 5 425 kr

Generell Turistekonomisk omsattning 23 127 000 kr

S Andel Almedalsveckan som huvudsakligt skal 83 procent

° Specifik Turistekonomisk omséattning 19 195 000 kr
TURISMENS

UTREDNINGS 23

INSTITUTE OF TOURISM

INSTITUT™ kdlla: Gotlandskommun/ bearbetning av Turismens Utredningsinstitut
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